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CONSTRUISEZ
ANOSCOTES
UNE NOUVELLE EDITION

D'UN DES PLUS GRANDS FESTIVALS
FUROPEENS

DE MUSIQUES ELECTRONIQUES
INDEPENDANTES

& BENEFICIEZ

D'UNE VISIBILITE OPTIMALE
AUPRES D'UN PUBLIC CIBLE!
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EFTRE

PARTENAIRE

Faire partie de I'aventure Nuits sonores, c'est:

S'associer aun festival
urbain defendant

la musique électronique
depuis plus de 20 ans.

Immerger sa marque

Faire naitre une
expeérience de
marque exclusive,
impactante

et différenciante,
propices aux

nouveaux horizons.

dans un univers créeatif,

au plus pres
des artistes et autres
prescripteurs.

Soutenir un projet
porté par une
association a but non
lucratif au service

de la jeunesse, des
cultures innovantes
et del'intérét général.
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ILS NOUS
ONT FAIT
CONFIANCE






A D N i ' .. _ = c artistes

Nuits sonores
transforme Lyon Ak (O T R SO UTNR BETS

en un espace S VYA P AT A iours & nuits
ephémere unique '
de liberté,

de convivialité
urbaine _
et de partage. NG A\ festivaliers




/4%

de 18 - 35 ans

0%

Lyon et AuRa

9%

Région parisienne

90

souhaitent revenir



®
NOTRE -
PRESENCE 210K 320K
DIGITALE

Une presence 1,1 M 8 4 K

active & ciblee
sur les differents canaux: contacts
dans l'audience

de la newsletter

de personnes atteintes

Instagram

Facebook 4 4 K

Tik Tok ,
taux d'ouverture moyen

i i de la newsletter
Linkedin
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NOTRE
PRESENCE
PHYSIQUE

La ville, notre terrain de jeu.

]
|~

\ 74

faces couloirs
dans le métro parisien

affiches
Decaux Lyon

affiches
colonnes Morris

[ affiches collées
aLyon

I

containers siglés
disposés dans Lyon

‘ \ programmes
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P R E ,S S E s nous soutiennent:
& MEDIAS

Un lien historique avec la
presse locale, nationale et
Internationale.
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pour accueillir des corners A fleat S E— 2 delafortune, nouvelle co &

de marque sur notre site silent disco

principal et ainsiimmerger
nos publics dans une brand
experience mémorable
pendant 5 jours.

Partenaire:

Brooklyn Brewery

Projet:

Container avec dégustation
moléculaire, photocall en
rooftop & terrasse chill

corners || brand experience
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SCENOGRAPI

Immerger nos publics
dans 'ADN d'une marque
a travers le deploiement s _ =AF
de scenographies fd ~ Ecrans 360° sur une des
monumentales o | - scenes de Nuits sonores
se prétant ala viralité des

reseaux sociaux.

adidas x Olympique lyonnais

B & Carhartt WIP

Fresque au coeur du site de
Nuit créé en collaboration avec

scenographie || architecture un street artiste du territoire
carhanrtt



Partenaire:
le coq sportif

®
RETAIL

Exploiter la visibilité

et lI'influence de Nuits

sonores pour générer du

drive-to-store grace aun

evénement en boutique,

une collaboration capsule

exclusive et des invitations s 8 S8 Partenaire;
au festival. R = | K-Way

Projet:

Collection capsule

du t-shirt des 15 ans du
festival avec le studio
Superscript?

Projet:

Inauguration boutique

avec déploiement campagne
de communication associée
& endorsement d'artistes du
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C O L L A B O R AT I ¢ 1) ., Iaycii:ra]:i;(()lympqie
ARTISTES

Seeding artistes

pendant le festival &
shooting photo

Accroitre sa visibilite

aupres d'une audience
cible a travers la
collaboration avec des
créateurs de contenus
impactants: nos artistes.

TGV Inouil

=~ Creéationd'une capsule video avec
Wesmn=m  |'artiste Mac Declos avec crosspost

seeding contenus vidéos



Partenaire:

ot e N
A Ny e Nk
f’{\" 7 - o
= “, & 4 ) »
4 - : °
Great Campaign
Vs . o N 3
N7 ]

Projet:

Interviews d'artistes de la
| | mythique scéne dub UK et
A o pobn

. &

négociation de crossposts

Se connecter aune

cible encore plus large
a travers des contenus
digitaux engageants

et immersifs:création
de contenus exclusifs,

. : : Partenaqire:
diffusion de livestreams The Absolut Company
et de vidéos report. Creation
il = - Projet:
- ESENTE ’ Création d'une vidéo
\]Tm ,'\bSOlUT YECREATION mettant en lumiére l'artiste

. ) " Vel et sa collaboration avec
focus | interviews la marque


https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=zsigkTx956U
file:/Users/camillemariel/Downloads/VdefGR8T-campaign%202.mp4

CHANNEL TRES « AIME SIMONE « BRO « RON MO

SNCF-TGV Inoul

AMPLIFICATION
MEDIA

PUISSANT

Amplification média avec Tsugien
ligne et dans le magazine print du mois

QUAND LE ROMAN S'EMPARE
DE LA CULTURE ELECTRONIQUE

Négociation aupres
de nos partenaires
meédias de campagnes

i, bt d'aprés-midi & Ga Par od 7De
TGV INOUI avec e Lyon Sous e et ds Finapie +Quand e sl are dm b i,
. o pays des me suis mis & cdee de fa fenire... o
NUITS SONORES er MAC DECLOS Nowmres prsets, une grende Parr e e somemgloth
silhovette élancée s'approche. plus calme que d habitude : pas forcément
3 techno, » Alors sur be qual, pals dans Je train,
8 EnFegisé Loules 30tes 4 SONS pous Ies

Ceux qui S ST
les aiment e e
prendront le E Tl o I T e T

arpige, en minewr pour e cie contemplac. >
1l continue 3 chercher, jusquh un <ah c'est 1o, «La spontanéité prime sur la longté,
pas maf ga». Evidemment. il compose s asséne-t-il. Quand Iidée me vient. e e fais
cascgue. Le maystére reste donc entier pour  direct et e colle i o suite. Pos e temps de me i le
demander si 'cst bicn.» D'un aeil extérieur,  transport e plus e
-
ménme trance. Le jeune D] et prodicteue e Natacha, notre « barista  du jou re 3
train e o e e et
dévorante pour I'expérimentation musicale. fera gagner du temps et des réfiexes. Mac
On bidouille, on triture, beef on 'amuse. Declos simplifi : « Ciest comme fa recette
La_spontanéité comme dun gitean. Un quatre-quarts c'est beurre,
itre-mot farine, sucre &t aeufs;

cometin Paatss
chez mol un morceau

de
Les voila sur de bons rails. run s heun " n est dn s «Je m'impose

Afin d’encourager public peud's i mani parfois de Taspect écologique quile

is a privil e 3 i nd forme, composer pendant  touche particuliérement.
et artistes a pi égier infatigable, pous faire danser Ies gens. K A i le voyage, alors Pour

N Pou toutes ces raisons, on cansprend que . cetainement ur
les voyages en train, TGV INOUI et Nuits sonares I'skent contacté réfirence & Ia reprise du itre de Corey Hart Je ne suis pas
notamment pour se pour alse b savoure déf o four: r Tiga & Zymiberis (¢ méme m + TGV trop stressé.
composer un track complet, le temps d'un remix»)... Mac Declos connait s classiques : on se déplace, du tri, du

rendre en festival, Nuits e sait les manier, En tout cas, 0n & toujours < . Mac Declos ehauffag, des douehes...

THE ABSOLUT

d'amplification digitale
ou print pour développer

votre rayonnement = o
de fagon impactante. g =

COMPANY
A CREATION

présente

A

Partager

idéo : On a créé de la musique parlay
Jojol a Nuits Sonores

Par Konbini avec The Absolut Company Creation

Publié le 05/06/2023

On était au festival Nuits Sonores a Lyon pour tester le m
musicale par la pensée imaginé par The Absolut Compan

THE ABSOLUT
COMPANY

A CREATION ) Facebook Watch

influence

2 8M followers

sonores et TGV INOUI
lancent un défi a un

artiste : celui de composer

un titre dans le train, le
temps d’un trajet reliant
Paris a Lyon. Ils ont eu la
bonne idée de proposer

I’expérience a Mac Declos,

qui ne s’est pas fait prier.
Tsugi I’a suivi dans ce
challenge.

d'une lampe bleue, B oi on It (parfois) ou
qu'on regarde une série (i€ plus soavent),
Mac Declos. lul, va composer son prochain
teack,

Force tranquille

demandé par Nuits sonores et TGV INOUL
~ environ deux heures entre Paris et Lyon

i semibie paisible: « e mrmpose parfols de
composer pendan le voyage, alors e ne suis
pas trop stressé. A un moment,tais soxevent

voire toujours - meilleur dams e train qu'en

studia.» Le train démarte. « De toute fogon,
wne heure me suffit », plaisane-t-il avant
Eattaguer.

3 bes deun pieds dans le thime.

i Le temps file & mesure que le TGV avale les
Kilometres, X Mac Declos reste flegmatique.
Il enregistre, coupe des séquences, les

§ allonge ou les supprime sans Iombre d'une

* hésitation. Tout a Fair Instinctif et bien,

métaphore cullnaire,
1a mayonnaise a I'air de prendre. L'artiste.
ne vétire pour La premiére fois qu'su bout

Du raver au
L vert

du train, transenise
directement pas les
haut-parleurs. « Chers

The Absolut Company Creation

Omy est attentifs ct
Iragence tavestit sur

de nombreux projets. » 1l veut, autant

que possible, réduire ses émissions en

carbone, car en tant quartiste de musique

dectronique, il est amené 3 se déplacer trés

souvent. Aloss pour voyager, auel meilleur

‘moyen que le train ©0,4% du total des

€missions de gaz 4 eflet de serre produits par

explique Mac Declos. Purce
volonté de le fire. » De quoi s'inspirer et
susciter des ervies ?

999G TOY IHOUI posr vous renre en festval.

Création d'une vidéo par Konbini sur
le dispositif autour de la création de
musique par la pensée



®
OFFRE
VIP

Faire vivre a vos

invités de marque une
expérience exclusive &
augmentée du festival:
visites guidées avec
passage sur une scene,
acces bar pro, coupe-fil.

visite de site || backstage

expeérience VIP

£ iy

Partenaqire:
Red Bull

Projet:

Apéro avec 50 clients VIP

3 jours avant I'ouverture des
portes du festival: visite
guidée, cocktail dinatoire, dj
set & personnalisation de
casques de chantier

par des artistes du territoire



€
CONTACTEZ
-NOUS

Parce qu'a nos cotés vous pouvez faire
co-exister engagements & valeurs
avec creativite & legitimité aupres d'un
public cible!

Contact partenariats:
partenariats@arty-farty.eu

- LA N
o080 e

ArtyFarty

Nuits sonores est un projet porte par I'association a but non lucratif Arty Farty



